BarAHANDTAG.SE STORY OM
ANNONSPLATTFORMEN

BaraHandtag drivs av Anders Karlsson, och sljer inredning
och belysning till kok och badrum, samt dérrhandtag. De har
over 12,000 kunder och véxer nu snabbt med hjélp av automa-
tiserade annonser.

“For tvd manader sedan presenterade Wikinggruppen sin nya
annonsplattform som &r en del | det mervérdespaket som fore-
taget implementerat tillsammans med Klarna. Sjalvklart maste
jag testa plattformen med férhoppning om att 6ka forsaljnin-
gen via programmatisk annonsering.

Det jag tyckte verkade speciellt bra r att Annonsplattformen
ar ihopkopplad med webshoppen, s& man behéver inte install-
era nagot — otroligt smidigt och Iitt att komma igang, bara att
Klicka p4 annonsplattformen som man hittar i sin wikinggrup-
pen portal. Det & helt valfritt vilket belopp man vill spendera
pé sitt media-kép till skillnad frdn manga andra plattformar, och

man binder heller inte upp sig till négot.

Utéver att sétta en m&nadsbudget s& véljer man ocks8 hur
man vill férdela sin budget mellan remarketing och prospekter-
ing. Remarketing & ju annonsering mot de bestkare man haft i
webbutiken medan prospektering &r annonsering till andra.
Na&r det géller prospektering s& kan man vélja vilka intressen
och inriktning man skall ha f6r annonserna s& man far s& hég

relevans som méjligt.”

HUR KOMMER MAN IGANG?

1 Annonsplattformen finns ett verktyg for att géra egna ban-
ners om man inte har férdiga banners. Har man férdiga ban-
ners ar det enkelt att bara ladda upp dessa och det 4r alla van-
liga och ovanliga standardstorlekar som stéds. Behdver man
gdra nya annonser finns det bade fardiga mallar man kan utga
frén eller s kan man starta fran en tom mall

Man sétter ocksa ett mal CPA (kostnad per kop) som systemet
skall arbeta mot att n4 men betalar fér visningarna och inte for

antal férséljningar.
CPA (Cost-Per-Acquisition) utveckling over tid
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HuR VAL FUNGERAR ANNONSPLATTFORMEN?

Tva manader &r en relativt kort period for att testa ett system
som detta och jag ar faktiskt forvanad éver hur vél systemet
presterat p4 denna tid. Bannerannonsering &r manga ganger
svart att f& I6nsamt om man mater direkt mot férséljning men
har fungerar det och fort gick det.

Den dagsbudget jag anvant for testet 4r en budget pa $10 per
dag och Jag satte till slut m&l-CPA pa $5 . Och det malet har

systemet Klarat att hélla vilket jag tycker &r riktigt bra.

'VART HAR ANNONSERNA VISATS?

Totalt har annonserna visats 129 458 génger spritt pé totalt
1849 webbplatser dar Expressen, Outlook.com och Dagens
Industri har haft flest visningar.

I testet s riktades intressegrupperna in mot inredning och
liknande kategorier. Det finns massor med kategorier att vélja
mellan s8 man har inga problem att hitta ratt och pa det sittet
kunna rikta sina annonser mot den malgrupp man tror eller vet

att man har.

SAMMANFATTNING

Kar man Wikinggruppens plattform sa kanns det som en no-brain-
er, systemet har under dessa tva manader som jag testat det pres-
terat Iangt Gver min forvantan. Na en rimlig CPA och jobba med
CPA som mal nar det gller bannerannonsering ar inte enkelt och

har fungerar det effektivt pa en kort tid.

Match20ne’s autopilot Iar sig vilka annonsvisningar som leder till kép, och pre-

standan i kampanjen blir battre och béattre med tiden.

MAaL: ResuLtat:

* CPA: 44xr e CPA: 28 kr

* Konverteringar: 178 (kop)

(CPA-Kostnad per kép)

Bubcer: 88 kr/bAG

GEO: SVERIGE

KampaNj PerioD: 2 MAN

MAaLGRuPP / INTRESSE:

Inredning

44kr
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17kr 21kr
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STRATEGI:
Prospecting: 50%
Retargeting: 50%
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